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Marketing multimedia

a données variables

SERVICES DE MARKETING

MULTIMEDIA A DONNEES

VARIABLES DE CGl

= Campagnes de marketing
multimédia hautement
personnalisées, offertes par un
seul fournisseur

= Modeéle de prestation de
services en nuage, sous forme
de logiciel service (SaaS)

= Graphiques et messages de
qualité, percutants et créatifs

= Suivi de la campagne en temps
réel, évaluation et production de
rapports

= Planification de I'adoption
rapide par l'utilisateur

AVANTAGES

= Créer des communications plus
pertinentes et percutantes en
tirant profit de la technologie de
données variables qui adapte
les messages a chaque
destinataire

Utiliser des données variables
dans les images, les graphiques
et les messages pour capter
I'attention

Simplifier et améliorer le cycle
de vie de vos communications
marketing

Enrichir vos outils de gestion de
la relation client

Maximiser I'efficacité a I'aide de
gabarits personnalisables

Accéder a la meilleure
technologie et aux experts en
matiére de marketing
multimédia a données variables
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LE MARKETING MULTIMEDIA A DONNEES VARIABLES VISE A INTEGRER VOS
DONNEES DANS DIVERS CANAUX MEDIATIQUES POUR CREER DES
CAMPAGNES MARKETING HAUTEMENT PERSONNALISEES QUI VOUS
PERMETTRONT DE JOINDRE LES BONS CLIENTS, AU MOMENT OPPORTUN
ET DE LA BONNE FACON EN VUE D’'OBTENIR DES RESULTATS D’AFFAIRES
MESURABLES.

Trop souvent, en marketing, il faut jongler avec les campagnes publicitaires sous
forme d’imprimé, de courrier électronique, de contenu Web, de textes et de médias
sociaux, et une grande variété de variables qui font en sorte qu'il est difficile de cibler
les clients appropriés avec un message significatif et pertinent a leurs objectifs et
besoins propres.

On constate dans tous les secteurs de I'industrie une hausse de la demande en
matiére de technologie et de services de marketing personnalisé a valeur élevée.
Grace au marketing multimédia a données variables, les organisations peuvent
transmettre de fagon simple et économique des communications individualisées au
moyen de campagnes a canaux multiples qui tirent profit de I'imprimé, du courrier
électronique, du Web, de la téléphonie mobile, de la vidéo et autres médias.

Le marketing multimédia a données variables facilite le marketing personnalisé
multicanaux gréace a la cueillette et a I'utilisation experte de données internes
précieuses. Ce procédé multicanaux permet également de simplifier les processus
de communication marketing et de réduire le nombre de partenaires avec lesquels
les organisations devaient travailler dans le passé.

Ce qu’offre CGI

CGl dispose d'un centre d’excellence qui offre des solutions et services complets de
marketing multimédia a données variables fondés sur les plus récentes technologies
dans le domaine. De plus, nos services sont offerts sous forme de logiciel service
(SaaS), éliminant ainsi les colts liés a I'achat et a la gestion du logiciel de marketing
multimédia a données variables et procurent tous les autres avantages de
l'informatique en nuage.

Nous offrons toute la technologie et I'expertise dont vous avez besoin pour créer des
campagnes de marketing multimédia & données variables axées sur les résultats, et
nos experts mettent au point un plan d’adoption par l'utilisateur sur mesure afin de
s’assurer que vous tirez pleinement avantage de nos capacités. Nos services
comprennent :

= la mise sur pied des campagnes

= la programmation de logiciels

= |a gestion de campagne

= |a production

= impression

= |e publipostage électronique et imprime
= |a distribution multimédia



aux solutions

Les technologies
de l'information .
appliquées CG I

d’affaires"”

_la force de I'engagement"®

Les services de marketing multimédia a données variables de CGI vous permettent
de créer des documents percutants, avec des images, des illustrations et des
contenus personnalisés. Nous travaillons avec vos équipes de marketing et de
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